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社團法人台北市視障者家長協會 

【Eye 的路上有您同行】勸募活動 

執行(服務)成果報告書 

 

一、 目的： 

視障者因先天視力上的限制，在學習、行動、生活與就業上較明眼人不便，需花費明眼

人數倍的時間，來學習相關技能，非常需要社會大眾的理解與協助。 

而 109 年起連續兩年的疫情影響，對視障者在受教及就業上有著極大的衝擊和困難，協

會收入亦遭受嚴重影響。除了大眾捐款暴跌，包括許多服務因疫情無法實體進行，儘管

後續嘗試以線上服務，但亦同時需增加相關設備、技術研發與教學成本。而許多活動因

疫情被迫取消，以致相關募款音樂會等實體活動亦取消，嚴重影響售票及週邊商品收入。  

疫情短時間難以回復舊日常態，但協會仍會持續開發、修正各種視障及視多障者在教育

學習、生活自理、就業、多元感官發展等專業上的服務模式。包括利用資訊科技支持視

障者/中途失明者與世界資訊串連的機會，譬如：雲端千眼閱讀平台、NVDA 線上討論平

台、線上資訊教育、線上直播、podcast…等，使視障者/中途失明者不因視力不便而截斷

對外的接觸，得以有機會吸收外界知識，甚至有機會重回職場，展開多元就業的機會。

同時，也提供相關培訓課程，開展視障者的優勢能力和專注力，再以跨專業團隊模式提

供持續的帶狀服務，以期能育成一群具有專業職能的視障者，引領他們走出多元且具高

附加價值的就業榮景！並且試探視多障者的作業能力，開發不同於其他小作所或庇護工

場的自有商品，協助未能就業的視障者及中途失明者建立基本職業能力，繼而轉介至庇

護工場、回歸原職場或發展非典型就業。 

因此，本會透過公開行銷宣傳之方式，積極爭取各式管道的露出。包括各式媒體宣傳露

出、活動辦理、影像製作、文宣品發放、異業合作、各類公益募款平台…等形式，向社會

大眾宣導與視障者相處的正確觀念及匡正對視障者的刻板印象，讓社會大眾能看見視障

者的多元能力及努力。為此，透過為期一年之「Eye 的路上有您同行」勸募活動，作為推

動視覺障礙者服務的延展，喚起社會大眾的重視，進而支持，讓本會得以持續且穩定的

提供服務，為視障及視多障者打造多元且友善的發展空間。 
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二、 期間： 

核准勸募活動期間：自 111 年 1 月 5 日起至 112 年 1 月 4 日止 

募款活動財物使用期間：自 111 年 1 月 5 日起至 112 年 1 月 4 日止 

三、 許可文號： 

     衛部救字第 1101364690 號 

四、 募款活動期間所得及收支： 

    收入： 

    111/01/05-112/01/04 (募款活動期間) 收入  986,231 元+利息 173 元 

    合計  986,404 元 

收入 

勸募所得 986,131 

利息收入 173 

合計 986,304 

    支出： 

    募款相關支出金額 988,991 元 

支出 

項目 明細說明 金額 

視障學齡及成人教育服務 
人事費   65,772 

教材暨設備購置費   264,989 

視障者多元就業服務 

人事費 21,880  

講師費 277,737  

教材暨設備購置費 120,354  

活動費 21,000  

其他必要支出費 14,400  

視障創作商品開發 
教材暨設備購置費 43,000  

商品開發費 43,045  

勸募活動之必要支出 
必要支出 82,764  

文宣印製費 34,050  

合計 988,991 
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淨收入： 

    淨收  986,404 元－支出  988,993 元 ＝  -2,589 元 

淨收入 

募款收入 986,131 

利息收入 173 

支出 988,991 

合計 -2,687 

五、 活動成果說明（自 111 年 1 月 5 日起至 112 年 1 月 4 日止） 

(一) 視障學齡及成人教育服務-雲端千眼閱讀平台 

視覺障礙者透過『雲端千眼閱讀平台』，將可更快速且便捷的於線上獲取知識

資訊，讓視障者能更積極面對自我及生命，並藉由閱讀、獲取知識的過程，在

個人成長、自我肯定、知識職能的提升上皆有所收穫。藉由志工團隊的運用，

將能有效增加書籍的廣度，並減少重製的時間及成本。此外，透過各種形式的

宣傳及推廣行銷活動，讓一般社會大眾，乃至書籍出版社、作者等認識本計

劃，進而信任『雲端千眼閱讀平台』，並願意主動提供書籍原始文字點字檔供

視障者閱讀使用，落實閱讀平權之精神。  

1. 年度工作執行情形 

視障會員 

人數 

每月平均

借閱人數 

每月平均借

閱書量 
客製書量 總書量 

累計校對志

工人數 

活躍校對志

工人數 

居家掃描

志工人數 

411 40 268 329 3664 2224 207 179 
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2. 服務花絮 

⚫ 企業志工 

 

 

 

 

 

 

 

因疫情關係，實體志工活動仍難以進行，但秉持著服務絕對不能間斷的心，再加上雲端千眼閱

讀平台最大的好處就是只要有電腦及網路，在遠端也能執行，因此有許多願意投入的企業志工

夥伴，願意奉獻自我。 

 

 

 

 

 

 

 

 

也會藉著推廣雲端千眼服務時，宣

傳 PAVI 其他活動或是服務，希望

藉此促進募款。 
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今年度仍因疫情的影響，無法辦理實體說書會，改為線上說書會。但每每開始報名，都

吸引大批的視障書友熱烈加入，在會後的分享，也不吝嗇地分享自己的感想。 
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⚫ 校園推廣 

 

 

 

校園推廣一直是雲端千眼重要的推廣項目之一，原因在於我們期待這樣可以讓視障者在取

得書籍閱讀時與明眼人是可以零時差的，特別是對於學齡階段的孩子，今年度前進”台北

啟明學校” 為啟明學校視障教師、或是校相關特教工作者辦理線上服務的研習，目的就

在於希望藉著教育工作者的傳遞，也讓視障孩子可以更快速的得到書上的知識。 
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(二) 視障者多元感官藝術發展課程暨商品開發 

視障者及視多障者將透過「多元感官開發與培育課程」，增加其他感官的敏銳度，並將此

優勢能力，運用於藝術探索及創作中，達到心理調適之功能，並產出相關藝術產品，有效

深化優勢職種、發展多型態的職業導向。且透過跨界合作及整合行銷機制，讓視障者的藝

術創作產品能獲得大眾關注，有效修正對視障就業的刻板印象，促進視障者經濟收入穩定

及開啟多元就業的機會；同時提升組織的社會影響力及財務自主能力，達到永續經營、永

續服務的目的。 

1. 年度工作執行情形 

(1) 香氛藝術培育課程 

⚫ 第一屆進階班：1/11 第一屆成果發表辦理完成，4 位學員參與。並於 2 月取得 NAHA

階芳療師證照。 

⚫ 第一屆菁英班：已於 4/1-7/20 辦理完成，共 11 堂課。共 3 位視障學員、4 位志工參

與。 

⚫ 第二屆初階培訓課程：已於 10/18-12/6 辦理完成，招收 6 位視障學員、9 位志工。

6 位學員全數通過初階結訓資格。 

⚫ 與國立歷史博物館、芙彤園三方聯名合作，結合三位調香師作品與史博館文物，推出

3 款精油創作商品。 

(2) 繪畫設計藝術培育課程 

⚫ 已於 4/19-8/16 辦理完成，共 15 堂。共 7 名視障學員及 3 名志工參與。並於 11 月

18~220 中辦理一場畫展。 

⚫ 志工訓練課程：3/30 辦理完成。 

⚫ 4 月與香氛香氛藝術培育課程合作，推出 2022 母親節檔期商品《沐曦春光》精油擴

香禮盒，禮盒感謝卡以學員創作為設計。 

(3) 行銷推廣 

⚫ 課程宣傳轉知相關社福團體及組織、社福中心及身障資源中心。 

⚫ 透過協會社群（FB、IG、LINE＠）、異業合作(LinePay 愛心捐款、Line 禮物、蝦皮

公益商城、momo、yahoo、銀行、圖文簡訊…)，媒體曝光共計 78 則（74 則網路新

聞報導、2 則平面廣告、2 則廣播節目）。 
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2. 服務花絮 

(1) 香氛藝術培育課程 

⚫ 實作及專業培訓 

 

⚫ 異業合作 

 

輔助資源-電腦及視障輔助工具搭配志工的口述影像，可以有效的更能協助視障者吸收課程內容。 

與國立歷史博物館合作，由視障調香師調製專屬客製化商品，也希望藉由拓寬合作的管道，讓更

多的社會大眾能夠關注視障就業的議題，視障者也是能從事喜歡的行業。 
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(2) 繪畫設計藝術 

⚫ 志工輔助資源 

⚫ 課程輔助資 

有些視障學員雖有部分視力，但在細節上，仍需志工們的協助，因此在課堂中安排以便能協助視障創作

者，吸收課程內容較為順利。 

為讓視障創作者也能自行讀懂美學基本知識，特意製作視障者適用點字美術輔助教材，讓創作者能進入

課程，可以學到更扎實，更深入的相關知識。 
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⚫ 校外教學 

(三) 自有商品 

為擴大協會知名度，提升捐款人對協會認同、支持，特意發行自有商品，勸募商品全由視

障者參與製作與包裝，特別值得一提的是，今年度的擴香石商品是由視障合併其他障礙(*

稱視多障者)的小作所學員操作，透由教保老師的步驟教學，即使是繁瑣的製作過程，視障

多障者也能靠一遍又一遍的練習做到，藉此不但可以提升本會的募款量，更期待視障者可

以在職涯探索中感受到"做得到"及"被需要"。 

協會近年來致力於視障者的多元就業，不斷創新突破，開發視障者的優勢能力，所獲得的

捐款經費將全數作為視障就業經費，翻轉視障者的就業新視界！ 

 

 

 

 

7 月時曾安排校外課程，至臺北市立美術館，觀賞素有「礦工畫家」美譽的洪瑞麟老師的-掘光而行。北

美館用心的安排，除了對於畫作非常精彩的口述影像之外，途中還搭配由 3D 列印技術及異媒材製作的

觸摸畫作，這對觀展的視障者來說真的有超大的加分作用，可以更清楚的了解到作品真正的模樣觀展的

同時，授課老師也親自用牽著學員，用手指頭及手臂的力道，在平板的畫板上用移動的速度及比劃的方

式，去『看』 洪老師創作的線條。 
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1. 國立歷史博物館、芙彤園三方聯名合作 

培訓學員創作心得分享- 

屬於霸氣王者的木質香。適合天生王者風範的領導者與成功人士，甜橙、迷迭香、金銀花，香甜迷人

的香氣像是用情極深的感性世界，烘托王者的鐵漢柔情，岩蘭草、黑胡椒、薰衣草、佛手柑。 象徵著

動靜皆宜、舉止果斷、剛正不阿、泰山崩於前也不動聲色的精神與態度，大西洋雪松、梢楠、馬郁蘭

沉穩的尾韻，給人值得信賴的安全感，霸氣的你，柔軟的你都讓人心動不已，讓人不由得想親近你，

依偎在你的懷裡.整體氣味不單單只有野性與血脈噴張的魅力，更多的是氣味帶出的溫暖能量與高雅氣

場！噴上它好像隨身帶著幸運符，人氣與好運也能跟著高漲～ 

而這一次的包裝，更手開先例與史博館合作，應用古代文物延伸設計的紋樣，襯托整體的質感，而王

者風範結合了兩件民代重要的古物青花瓷，一.青花花鳥八角盒，藍釉淡雅整體線條柔和、白釉泛青，

官窯所致，古代官窯生產的瓷器僅供皇家使用，青花花鳥八角盒，器面繪滿雲龍紋；全器腹部施瑞雲

五爪龍紋，龍紋泛立體感尤其是五爪龍文，古代只有皇帝才能使用，因此更能彰顯‘王者風範’的霸

氣與尊貴。 

而二.青花一束蓮大盤、同樣是白底青花，白與青的對比，象徵著王者風範的動靜皆宜，舉止果斷，盤

面中央繪一束蓮花，外圈繪連枝蓮花，盤沿繪一圈海浪紋，柔美的用色與線條，襯托並呼應‘王者風

範’在前調所營造出甜美的花果香調，突顯王者的鐵漢柔情似水的一面，我們的作品有了史博館的紋

樣加持，除了提升整體產品的質感，更具有文化性與文藝氣息。 



 

12 

 

「香氣」是我們生活中的不可或缺，對企業家、事業忙碌的旅人而言，更是治癒身心的重要存在。一

款令人難忘的香氛，足以為我們帶來無法以言語描述的自在。 

「賓至如歸」的設計理念，以親切柔和的香氣出發，希望您走進小型空間（如臥房、旅館客房、客

廳、沙龍聚會空間）時，事宜的溫度搭配溫暖的嗅覺體驗、柔和的燈光與布置，為您量身打造一個放

下一天繁重工作的舒心空間。即使您身處非住家空間，也能享受如同「回家」的放鬆與喜悅。 

 此次搭配「賓至如歸」香氛的文物是清代的「花鳥刺繡橫披」：這是長 5 公尺，以紅絲綢為地，其上

繡有牡丹、花鳥、鴛鴦、蝴蝶等，華麗又雅致，帶有正面的能量與意涵，用於古代婚嫁一類的喜事。

如同「賓至如歸」香氛，是豐富有層次的幸福花果香氣，帶給使用者幸福感，提升他們面對未來生

活、事業挑戰的力量。 

「賓至如歸」香氛，除了可提供個人、飯店、企業以原油進行空間薰香，亦可設計為化妝水香氣，環

境噴霧，空間擴香，香皂，甚至髮香噴霧等延伸產品。 
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2. 繪畫設計藝術培育課程與香氛藝術培育課程合作商品 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

清末民初文人畫大師溥心畬，結合了詩書畫於一體，在中國歷史上，是個傑出的大家。他的

性格具有孤傲的特質，但也許正因如此，其畫風、設色獨到。就像此次於史博館展出的作品

《墨荷》，以黑白為整張畫作的基本色彩，荷花的構圖亦留下了一些空間，不那麼完整繪

出，給觀看者留下想像空間。至於其題詩：「翠蓋搖明月，塗香散碧空。樂平東山見，方題

此為贈。」 

而我的香氛作品《墨荷之芳》，乃是以左手香精油為主調，輔以檸檬、綠薄荷、迷迭香等精

油，營造出飄揚著中國古典氣息的香氣：左手香與荷花似有異曲同工之氛圍，令人聯想到大

自然與純樸的「世外桃源」，也像是溥心畬先生的心理世界那樣，蘊藏著許多「書香」寶

藏；而其他配方，尤其是檸檬，則要給這份作品增添了些許酸味，彷彿：溥心畬先生貴為大

清皇族卻目睹大清滅亡，心中那份酸楚，多年後仍無法忘懷！ 

 

主視覺使用設計藝術培育課程受訓

的視障學員所創作，再由明眼設計

師再設計，同時精油商品本身及擴

香石都是視障者所製作的，可說是

明盲合作推出的商品，意義非凡。 
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3. 小作所學員製作擴香石商品 
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今年度小作所學員，秉持著取之於社會用之於社會的心，也接受客製化的擴香石商品訂單，同時教保老

師也親身與學員們討論每個製作步驟，要如何完成才較順利，除了獲得獎勵金，更棒的是能夠建立自信

心，與這個社會共融。 
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(四) 服務行銷推廣 

藉由社群平台包含 Facebook、Line@、IG、YouTube 等方式推廣本會服務，希望讓更多

的社會大眾認識協會，更重要的是希望讓更多的企業願意認同本會的服務，進而爭取更多

的異業合作或是公關活動的機會，最終目的希望能夠募集更多款項，讓服務不間斷。 

◼ 年度工作執行情形 

1. 行銷宣傳成果 

 

 

 

 

2. 今年度首次透由捷運燈箱廣告的曝光，希望讓更多的民眾能夠認識本會，也希望

藉此提升捐款量；曝光地點為捷運板南線的亞東醫院及新埔站。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FB 粉絲追蹤數 8560 

Line@粉絲數 598 

IG 粉絲數 205 

YouTube 訂閱總數 665 

異業合作數 21 

公關活動數 16 

mailto:Line@粉絲數


 

17 

3. 也持續透由 Line@的管道推廣各種本會捐款平台的訊息或是服務，希望舊雨新知，能夠

持續的了解捐贈的款項用於何處。 
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4. 社群上定時更新各種不同異業合作的捐款管道訊息，希望便於支持我們的粉絲可以

透過各種方便的方式，支持我們。 

 

 

 

 

 


